
1 © 2015 inspektour GmbH | Ergebnispräsentation DESTINATION BRAND ï Insel Usedom 

ERGEBNISPRÄSENTATION 
DESTINATION BRAND 

im Zeitverlauf von 2012-2014 

Im Auftrag von:  

Vorstellung der Kernergebnisse für die Insel Usedom 

Ostseebad Zinnowitz, 18. November 2015 Ralf Trimborn, Gründer und Geschäftsführer 
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inspektour ï das Tourismus- und Freizeitinstitut 

UNTERNEHMENSGRÜNDUNG  UNTERNEHMENSSITZ 

2002     Hamburg Eimsbüttel 

 

 

 

 

 

UNSER KOMPETENZNETZWERK 

10 festangestellte Mitarbeiter 

Wissenschaftliches Netzwerk mit Kooperationspartnern 
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Management & 

Umsetzung 

Seminare & 

Moderation 

GESCHÄFTSFELDER 

ERFAHRUNG 

Begleitung von über 300 Projekten und Prozessen 

Über 13 Jahre Branchenerfahrung 

KONZEPTE ƅ STUDIEN 
MANAGEMENT  ƅ  

 PROZESSBEGLEITUNG 

MARKTFORSCHUNG ƅ  

DESTINATION BRAND 

SEMINARE ƅ  

TRAININGS ƅ 

 COACHINGS 

inspektour ï das Tourismus- und Freizeitinstitut 



5 © 2015 inspektour GmbH | Ergebnispräsentation DESTINATION BRAND ï Insel Usedom 

Referenzen 

http://www.westerwald.info/de/westerwald.html
http://www.waren-mueritz.de/
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Studienreihe im 3-Jahres-Rhythmus 

Die Studienreihe DESTINATION BRAND 2009 - 2015 

DESTINATION BRAND 

-Online-Erhebung in Kooperation mit der GfK 

 

-Repräsentativ für in Privathaushalten lebende deutschsprachige Bevölkerung im 

Alter von 14-74 Jahren 

 

-Zeitreihenvergleich und Benchmark unter deutschen und europäischen 

Reisezielen 

 

 

 

Markenstärke Themenkompetenz Profileigenschaften 

Analoges Untersuchungsdesign 
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PROJEKTKOORDINATION 

PROJEKTPARTNER 

Erhebung 

 
Das größte deutsche Marktforschungsinstitut 

Methodische/inhaltliche Abstimmung 

 
Führendes Hochschulinstitut im Tourismus 

Projektmanagement 

Kooperationsprojekt 

IMT 



11 © 2015 inspektour GmbH | Ergebnispräsentation DESTINATION BRAND ï Insel Usedom 

2. Ausgangssituation und Rahmenbedingungen 

Agenda 

Die Studienreihe DESTINATION BRAND  2.1 

Markenbildung im Tourismus 2.2 



12 © 2015 inspektour GmbH | Ergebnispräsentation DESTINATION BRAND ï Insel Usedom 

ca. 4.000 
Werbebotschaften  pro  Tag 

Markenbildung 

Nur 0,0004% erreichen unser Bewusstsein (1,6)! © MetaDesign 
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Markenbildung 

Urlaub 

auf Sylt 

Urlaub auf 

Zingst Urlaub in 

Waren 

(Müritz) 

Urlaub 

in der 

Lübecker 

Bucht 

Urlaub auf 

Fehmarn 

? 

? 
? 

Steigende Austauschbarkeit 
des Destinationsangebotes 

Im Vergleich zu anderen Produkten haben 

Destinationen ein relativ hohes Kaufrisiko 
Steigender globaler 

Wettbewerb 

? 


