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DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

UNTERNEHMENSGRUNDUNG UNTERNEHMENSSITZ
2002 Hamburg Eimsbuttel

10 festangestellte Mitarbeiter

Wissenschaftliches Netzwerk mit Kooperationspartnern
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Begleitung von Uber 300 Projekten und Prozessen
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| Die Studienreihe DESTINATION BRAND 2009 - 2015 inspektour

DESTINATION BRAND Studienreihe im 3-Jahres-Rhythmus
m
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Analoges Untersuchungsdesign

- Online-Erhebung in Kooperation mit der GfK

- Reprasentativ fir in Privathaushalten lebende deutschsprachige Bevolkerung im
Alter von 14-74 Jahren

- Zeitreihenvergleich und Benchmark unter deutschen und europdaischen
Reisezielen
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I Projektmanagement
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PROJEKTPARTNER
I Erhebung I Methodische/inhaltliche Abstimmung
Das grofdte deutsche Marktforschungsinstitut Fuhrendes Hochschulinstitut im Tourismus

MT g7

Fachhochschule Westkiiste
Hochschule fiir Wirtschaft & Technik

GFK

Institut fiir Management und Tourismus
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Markenbildung inspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT
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Markenbildung inspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT
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