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Tagesordnung 

15.30- 16.00 Uhr Begrüßung und Präsentation Usedom Tourismus GmbH  
16.00-16.15Uhr      Landart  Projekt Lassaner Winkel & Museum für moderne 
  Kunst, Dr. Till Richter 
16.15- 17.15 Uhr Destination -Brand 2013 Frau Seeler, FH Westküste  

 
17.15 -17.30 Uhr  Kaffeepause  
 
17.30 - 18.15 Uhr ăThe next  big  thing  ð Deutschland - Tourismus 2020ò  
  Niels Dörje , HolidayInsider  CEO & Co -Geschäftsführer  

18.15 ð 19.00 Uhr ăMarkenentwicklung für eine langfristig starke Markeò 
    Michael Schott, MS&P Creative Consultants GmbH  
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UTG Marketing-Projekte für die Saison 2014/15 

 

1) Daten & Fakten 

2) Marketing Mix  

3) Schwerpunkt Pressearbeit 

4) Messen, Promotion und Betreuung von Reiseveranstaltern  

5) Print und Bäderarchitekturfilm 

6) Social Media für Usedom 

7) Produktentwicklung 

8) Weiterentwicklung usedom.de 

9) TMV Kooperation auf-nach-mv.de 

10) Bäderarchitekturfilm  



Ankünfte Usedom 

Quelle: Stat. Landesamt M.V.  
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MV +10,1%, Rügen +12,4%, Usedom + 8,1%  



Übernachtungen  Usedom 

Quelle: Stat. Landesamt M.V.  

Januar bis April MV +10%, Rügen +10,3%, Usedom + 9,3%  
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Ankünfte saisonale Verteilung 

 132.304     115.478     98.141     116.884     133.410     139.410     138.437    

 147.840     142.863     152.202     161.114     166.250     172.469    
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Nebensaison Q1 Nebensaison Q4 Hauptsaison

Å 311.879 Ankünfte in der Nebensaison   (+4% zu 2012)  

Å Hauptsaison  -4,6% auch hier sind Anstrengungen nötig  



Region Zeitraum Ankünfte Veränderung in % Übernachtungen Veränderung in % 

Usedom Nov-März 226.919 0,4 603.969 0,7 

MV Nov-März 1.626.023 1,3 5.524.967 -1,3 

Rügen Nov-März 236.584 -4,1 973.274 -6 

Quelle: stat. Landesamt M-V 

Wintersaison Vergleich Usedom/MV/Rügen 

ÅWeitere Stärkung der Nebensaison wichtig  

Å Städte profitieren von Weihnachtsmarkt Tourismus  

ÅWinterkampagne für Nachfragestärkung geplant  



Urlaubsanalyse Mecklenburg Vorpommern 

Usedom ist die beliebteste Region in M.V. 
 

Quelle www.BestFewo.de 

Studie von Januar 2011 bis April 2014 

http://www.bestfewo.de/


Urlaubsanalyse Mecklenburg Vorpommern 
 

Quelle www.BestFewo.de 



Urlaubsanalyse Mecklenburg Vorpommern 
 

Quelle: GfK/IMT Destination Monitor Deutschland, MV 2013 



Urlaubsanalyse Mecklenburg Vorpommern 
 

Quelle: TMV Präsentation 26.6.2014 

Entscheidend sind  Service und Qualität  



Urlaubsanalyse Mecklenburg Vorpommern 
 

Quelle:GfK/IMT Destination Monitor Deutschland 

Aus geplanten Urlaubsreisen tatsächliche generieren  



Entwicklung des Marketing Mix  

Å Verlagerung von Print (33% zu 16%) zu Online Kampagnen 9% auf 20% 

Å Reduzierung der Kosten für Print um 5% 

Å Stärkung der Pressearbeit von 3% auf 8% 



Å Vier Pressekonferenzen auf der CMT in Stuttgart, im Sage-
Restaurant in Berlin, in der Golf-Lounge in Hamburg mit jeweils 
15 Journalisten und in Zürich mit 35 Journalisten brachten neue 
Kontakte und Pressereisen auf die Insel 

Å ITB ï zahlreiche Interviews für überregionale Zeitungen und 
Fernsehsender 

 

 

 

 

Pressearbeit 2014  



Å 40 Pressemitteilungen  regional und überregional  

Å Zusammenarbeit der UTG mit sämtlichen hochwertigen Medien in 

Deutschland, der Schweiz und in Österreich  ð FAZ, Tagesspiegel, Geo  
Saison, Hamburger Abendblatt, Fokus, Rheinischer Merkur usw. sowie mit 
der grºÇten ºsterreichischen Reisezeitschrift ăReisemagazinò und dem 
ăNeuen Wienerò, Stern (Ausgabe Juli), auÇerdem mit den Fernseh- und 
Radiosendern ZDF, RBB, NDR, MDR, WDR, ORF 

Å Dreharbeiten  der ARD für einen Usedom Krimi (Februar/August): 

Vorbereitung und Interview mit der Hauptdarstellerin Katrin Sass (August)  

Å 16-seitiges Hochglanz -Sommerspecial in der Super Illu über die 
Bernsteinbäder und den Inselnorden - Erscheinungsdatum 10. Juli 2014  

 

 

 

Pressearbeit 2014  



Projekt ăGrºÇter Strandkorb 

der Weltò 

 

Å Zusammenarbeit mit der 

Korbwerk Manufaktur 

Heringsdorf und der 

Gemeinde Heringsdorf 

auch in Form von 

medialer Begleitung (130 

Medien in Deutschland 

haben darüber 

berichtet; ausführliche 

Medienanalyse in Arbeit)  

Å Making -of  von Flying 

Media  

 

 

Pressearbeit 2014  



      Pressereisen 

 

Å Individuelle Reisen: dpa, Süddeutsche, 

Hamburger Abendblatt zu den Themen 

Wellness, Outdoor-Aktivitäten, Usedomer 

Originale, die Insel Usedom allgemein 

 

Å Gruppenpressereisen: 3 Familien-

reisejournalistinnen mit ihren Kindern 

(Outdoor-Aktivitäten am und auf dem 

Wasser, 19. bis 22. Juni) 

 

Å Planung: 1 Gruppenpressereise im 

September zum Thema ĂIch bin dann mal 

weg ï Entspannung fernab des Trubelsñ 
 

Pressearbeit 2014  



Blog-Trip Österreich (01.-05.06.2014) 

Å In Kooperation mit der DZT in Wien organisiert  

Å Österreichischer Blogger hat Insel erkundet und schreibt darüber  

    einen Blog: www.nomadearth.com   

http://www.nomadearth.com/

