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Wir schaffen Bewusstsein
fUr eine leistungsstarke
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-Vorpommern
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Quelle: dwif 2020 dW’f
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Entwicklungen der Ubernachtungen

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben
(2012=100)
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—— Deutschland —— Mecklenburg-Vorpommern —— Rugen/Hiddensee «=Insel Usdeom*

* Gebietszuschnitt des Statistischen Amt Mecklenburg-Vorpommern e
Quelle: Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern 2019 w,
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zum Messen lhres Erfolgs!

zur Begrtindung lhrer Ausgaben
& Zukunftsinvestitionen!

zur Bewusstseinsbildung bei
Einheimischen!

zur Uberzeugung von
Leistungstrager*innen!

fUr tourismuspolitische

Entscheidungen!
Bild: Freepik
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Nachfragevolumen X @-Tagesausgaben

= Bruttoumsatz
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Vorgehensweise

—— BERECHNET WERDEN AUFENTHALTSTAGE, AUSGABEN & UMSATZE —

Q differenziert nach den wichtigsten Tourismussegmenten

individuell aufbereitet und gewichtet
@ immer auf aktuellstem verfiigbaren Stand
mit Darstellung der profitierenden Branchen
Q der Beschaftigungs- und Einkommenseffekte
des Steueraufkommens

Quelle: dwif 2020
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Datengrundlage

dwif-Grundlagenstudien
und Untersuchungen

Sonderauswertungen
amtliche Statistik

Tagesreisender Deutschen Beherbergung

~ Ausgabender Umsatzsteuer
Ubernachtungsgaste in VGR

Deutschland
: . . Bevolkerung und Haushalte
Betriebsvergleiche flir das

Gastgewerbe Beschéftigung und

Erwerbstatigkeit
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Daten und Analysen
im/Uber das
Untersuchungsgebiet

Internetrecherchen
Unterkunftsverzeichnis

Statistiken und Daten der
Leistungstrager

Persdnliche Gesprache
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WIE VIEL TOURISMUS FINDET WIRKLICH STATT?

o ‘
~ b: e

UBERNACHTUNGSGASTE IN
BEHERBERGUNGSBETRIEBEN

N
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8,484 MIo.

Ubernachtungen in Betrieben
Insgesamt

Ubernachtungen nach Unterkunftsart

insgesamt rund 8,484 Mio. Ubernachtungen
(davon 5.397.326 UN statistisch erfasst)

m Hotel/ Hotel garni
m Gasthofe

34,2% ® Pensionen

® Jugendherbergen/ Hitten

® Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime

1,1%
1,5% Ferienwohnungen/ -hduser und -zentren
0.9% o
u Vorsorge- und Reha-Kliniken
Camping
Privatvermietung
dwif
rtschaftsfaktor Tourismus fir Usedom 2018 WEGWEISEND IM TOURISMUS.
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VERWANDTEN- UND BEKANNTENBESUCH

0,356 Mio.

Ubernachtungen in den
Privathaushalten der
Einheimischen

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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everkehrs

Dﬁnition des Tagesreis

s ~—— KEINE Fahrt von oder zur
Verlassen des -~ W - 3 Schule, zum Arbeitsplatz
Wohnumfeldes, mit dem ¢ s oder zur Berufsaustbung

keine Ubernachtung B =2 KEINE Einkaufsfahrt zur

verbundenist... - 5 Deckung des taglichen
: Bedarfs

UNTERLIEGT NICHT einer
gewissen Routine oder
Regelmalsigkeit
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Ein Tagesausflug kann sein...

RESTAURANTBESUCH AUSFLUGSFAHRT VERANSTALTUNGEN

LA

WEGWEISEND IM TOURISMUS
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Datenqguellen zum Tagesgasteverkehr

dwif-
Tagesreisenmonitor

Daten & Statistiken des
Stat. Landesamtes

(]
2014, DESTATIS 2016, dwif 2020 dw,f
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Details zum dwif-Tagesreisenmonitor

WER WURDE BEFRAGT?

» deutschsprachige Bevolkerung zwischen 14 und 75 Jahren
« rund 15.600 Interviews pro Jahr

WAS WURDE GEFRAGT?

« seit 2016 wird wochentlich das Tagesreiseverhalten der letzten Woche abgefragt
- u.a.Herkunft, Zielort, Aktivitaten, Ausgabeverhalten, Begleitung, soziodemografische Angaben etc.

WIE WURDE BEFRAGT?
- im Rahmen eines Online-Panels

» Hochrechnung der Ergebnisse erfolgte auf die deutschsprachige Gesamtbevolkerung
- Esfandenumfangreiche Plausibilitadtskontrollen statt
» Tagesreisende aus dem Ausland wurden nicht bertcksichtigt

[ ]
Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor w,
Seite 23 'WEGWEISEND IM TOURISMUS.
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Einflussfaktoren auf das Tagesreiseverhalten
Bevolkerungsstand E

Reiseverhalten /

< . . verfligbares
& -struktur Ubernachtungstourismus Einkommen &

A4
@ \E/\/
Tagesreise- \oummm

Angebot / Infrastruktur., :
der Freizeit- & Ferien &

\/eranstaltungsbry -volumen Qrtage @

Wetter

verhalten &

Mobilitat &
o Arbeitsmarkt / . Verkehrs-
verflighare Freizeit Arbeitslosigkeit / infrastruktur
Quelle: dwif 2020 Beschafti sung d .f
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2.0 Mio.

Tagesreisen

A

mal mehr

UBERNACHTUNGS-
GASTE
als TAGESREISEN

nicht lbertragbar auf andere
Jahre, Orte oder Regionen




10,822 Mio.

Aufenthaltstage insgesamt

ORT AUSGEGEBEN?

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



Abgrenzung touristischer Ausgaben

OUTGOINGREISEN
DER EINHEIMISCHEN

Quelle: dwif 2020
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Reisenachbereitung,

erinnern & informieren &

Reisevorbereitung,

kommunizieren ~ ABREISE ANREISE buchen
Shopping Ankommen
&Einkaufen & Orientieren
Unterhaltung BETRACHTUNGSEBENE Ubernachten
& Kultur WIRTSCHAFTSFAKTOR & Wohnen
TOURISMUS
. : VOR ORT
Dienstleistungen Essen
& Service &Trinken
Besichtigen

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir Usedom 2018

FREIZEITVERHALTEN
IMWOHNUMFELD
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Datenquellen Ausgaben der Ubernachtungsgiste

Bild. nik-lanus@unsplash

Folie 30

~ Ausgaben
der Ubernachtungsgaste

Qualitatsmonitor
Deutschland-Tourismus

A,
f/ s
"'U‘ Bild. pixabay
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Ein paar Zahlen zum Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus

Kontinuierliche Gastebefragung seit 13 Jahre N,

rund 1 5000O Interviews vor Ort wahrend des Aufenthalts

mit Gasten aus Deutschland und 18 auslandischen
Quellmarkten,

durchgefihrtin 10O S prachem

Quelle: dwif 2020
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Teilnehmer Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus (Auswahl)

Bundeslander Stadte/Gemeinden

. ‘ . Landeshauptstadt NG bl
A | Thunngenc Dreden, W Ve Kol L
A Biye —
L Tourismus % -entdecken.de Ratort T At P et

Tourismusverband —~
clenbus mmern -
" Mecklenburg Vorpommer Baveen Tourismus Marketing helt KASSL%MARKE”NG
P PO - - —
g inziger Frel
—m HAMBURG -

] - ' . ‘
Tourismus GmbH am’g Tounam us bngs\!v £Tm e i RUHPOLDING

E HessenAgentur

—— . STADTMARKETINGMANNHEIM faurismus i
iTiessantigentSmti (f'-i Rheinland-Pfalz NMIESBADEN
\3) TOURISMUS GMBH . e i ) "
SACHSEN. LAND VON WELT. PV ST
R niedersachsen a : Mark Gmbk

t Marketing Gm

Regionen
ey @
T = 5
. oo c NaTURPARK  Nafurarena® =
nnnnnnnnnnnn ( /0 /’: fﬁ‘( ALTMOHLTAL Bergisches Land Tourismus

Franken
h ]
Emsland f
g s,

OBERBAYERN

Tourismusverband Milnchen-Oberbayern eV,

@
(V]

Niederrhein Tourtsmus

INITIATIVE - y -
REGIONALMANAGEMENT
Region Ingolstadt e.V.

Folie 32 Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir Usedom 2018

dwifF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

32

Seite 16

dwif

'WEGWEISEND IM TOURISMUS



Datenquellen Ausgaben der Tagesgaste

dwif
Tagesreisenmonitor

Zahlreiche
Plausibilitatskontrollen

e
- W/
—~—_ \» =
-~
~gin/FotoIia
Quelle: dwif 2020 dWif
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Ausgaben der Gaste vor Ort

TAGESGASTE PRIVATVERMIETUNG VER

GEWERBLICHE

BETRIEBE

Quelle: dwif 2020 dWif
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832,4 Mio. €

Gesamtumsatz aus dem
Tourismus

Bedeutung der touristischen Marktsegmente

Aufenthaltstage: 10,822 Mio.

Umséatze: 832,4 Mio. €

0,9%

d .f
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WELCHE WI RLI:SCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN
IN WELCHEM MARBE?

Direkte Profiteure des Tourismus

Gesamtumsatz: 832,4 Mio. €

GASTGEWERBE
5250 Mio. €

Q FINZELHANDEL

161,0 Mio. €
DIENSTLEISTUNGEN
146.4 Mio. €

d .f
WEGWEISEND IM TOURISMUS
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Direkte Profiteure: Ubernachtungsgéste und Tagesgaste

Ubernachtungsgiste: 781,2 Mio. € Tagesgaste (inkl. VFR): 51,2 Mio. €

o
©

d .f
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AUSWIRKUNG AUF EINKOMMEN,
BESCHAFTIGUNG UND STEUERAUFKOMME
p— AR —m
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Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie f@1

d wﬁ EYJ Stadtfiihrungen

_\._-_ Lebensmittelgeschafte

Kliniken/ /ﬁ\

Sanatorien

WERTSCHOPFUNG
1. UMSATZSTUFE

. (a)
Schifffahrt G2 M sonst. Einzelhandel

OPNV
. o
2®  Thermen/Bider
& Eintrittsgebihren °
Quelle; dwif 2020 dW'f
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Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Bickereien i
\\/( Gartnereien

\/; Brauereien
WERTSCHOPFUNG l
2. UMSATZSTUFE
Energie i ‘ -\WW GroR-/Einzelhandel

Versicherungen

o
Steuerberater €@

i

1l Banken/Sparkassen

/\ Baugewerbe

selle: dwif 2020 dWif
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Ableitung des direkten und indirekten Einkommens aus dem Tourismus

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
. —_—> .
832,4 Mio. € 76,7 Mio. €
|
NETTOUMSATZ VORLEISTUNGEN!
. _—> .
/55,7 Mio. € 479,2 Mio. €
| \
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN IN DIREKTES EINKOMMEN
276,5Mio. € 143,7 Mio. €
\ /
RELATIVER BEITRAG ZUM TOURISTISCHER EINKOMMENS-
PRIMAREINKOMMEN . BEITRAG INSGESAMT
58,3% 420,2 Mio. €
1 Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Stddte und Regionen, restliches Deutschland, Ausland) kann ohne detaillierte
Erhebungen nicht ermittelt werden. °
Quelle: dwif 2020 dw,f
Seite 43 Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir Usedom 2018 WEGWEISEND IM TOURISMUS.
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Als Jobmotor schafft bzw. sichert der
Tourismus ortsgebundene
Arbeitsplatze!

44
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24.810 Personen

Einkommensaquivalent

24.810
Personen,
die durch den
Tourismus ein
@-Primareinkommen

(= 16.935- € pro Kopf und Jahr)
beziehen konnten.

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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76,1 Mio. €

Mehrwertsteuer- &
Einkommensteueraufkommen
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ZEIT FUR DIE ZUSAMMENFASSUNG

Bild: jorge-frc

Quelle: dwif 2020
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Eckdaten zum Tourismus fur Usedom

TOURISTISCHE TOURISTISCHE EINKOMMENS-
AUFENTHALTSTAGE WERTSCHOPFUNG AQUIVALENT

10,822 Mio. 24.810Pers.
TOURISTISCHER BEITRAG ZUM TOURISTISCHES
BRUTTOUMSATZ PRIMAREINKOMMEN STEUERAUFKOMMEN

58,3 %

dwifF
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Wirtschafts- und
Standortfaktor
Tourismus

Attraktivitats-
effekte

Infra-
struktur-
‘ SIS

¥ Stabilisator

Regional-
entwicklun

o
4

Standort-
effekte
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@
lhr Ansprechpartner dWlf
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BUro MUnchen

Sonnenstrale 27
80331 Minchen

www.dwif.de

Senior Expert

m.zeiner@dwif.de
+49(0)89 /237 028 9-0

URHEBERSCHUTZ
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