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WEGWEISEND 
IM TOURISMUS
Wir schaffen Bewusstsein        
für eine leistungsstarke 
Branche.
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UNSER TEAM FÜR IHRE STRATEGIE!

DR. MANFRED  ZEINER

MORITZ SPORER

FOKUSSIERTER WEITBLICK: UNSER PORTFOLIO 
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Markt-
forschung

DATENSCHÄTZE
HEBEN

Destinations-
management

GESTALTEN 
& COACHEN

Betriebs-
wirtschaftliche 

Beratung

PROJEKTE 
ENTWICKELN

Ökonomische
Analysen

FAKTEN
CHECKEN
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Bild: www.usedom.de

ERGEBNISSE FÜR USEDOM

Untersuchungsgebiet
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Quelle: dwif 2020
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2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 (Jan. -
Okt.)

Deutschland Mecklenburg-Vorpommern Rügen/Hiddensee Insel Usdeom*

Entwicklungen der Übernachtungen

Übernachtungen in gewerblichen Betrieben

(2012= 100)
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* Gebietszuschnitt des Statistischen Amt Mecklenburg-Vorpommern
Quelle: Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern 2019

Bild: Freepik

zum Messen Ihres Erfolgs!

zur Begründung Ihrer Ausgaben 
& Zukunftsinvestitionen!

zur Bewusstseinsbildung bei 
Einheimischen!

zur Überzeugung von 
Leistungsträger*innen!

für tourismuspolitische 
Entscheidungen!

SIE BRAUCHEN 
VERLÄSSLICHE INFORMATIONEN…
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Bild: Mykola_Sosiukin@iStock

WAS BRINGT DER TOURISMUS?

EINFACHE RECHNUNG?

Nachfragevolumen Ø-Tagesausgaben

Bruttoumsatz

X

=
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Vorgehensweise
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Quelle: dwif 2020

BERECHNET WERDEN AUFENTHALTSTAGE, AUSGABEN & UMSÄTZE

differenziert nach den wichtigsten Tourismussegmenten

individuell aufbereitet und gewichtet

immer auf aktuellstem verfügbaren Stand

mit Darstellung der profitierenden Branchen

des Steueraufkommens

der Beschäftigungs- und Einkommenseffekte 

Datengrundlage
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Sonderauswertungen 
amtliche Statistik

Daten und Analysen 
im/über das 

Untersuchungsgebiet

dwif-Grundlagenstudien
und Untersuchungen

Tagesreisen der Deutschen

Ausgaben der 
Übernachtungsgäste in 

Deutschland

Betriebsvergleiche für das 
Gastgewerbe

Beherbergung

Umsatzsteuer

VGR

Bevölkerung und Haushalte

Beschäftigung und 
Erwerbstätigkeit

Internetrecherchen

Unterkunftsverzeichnis

Statistiken und Daten der 
Leistungsträger

Persönliche Gespräche

11

12



Seite 7

Bild: pierre-chatel-innocenti@unsplash

WIE VIEL TOURISMUS FINDET WIRKLICH STATT?

Bild. nik-lanus@unsplash

ÜBERNACHTUNGSGÄSTE IN 
BEHERBERGUNGSBETRIEBEN
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8,484 Mio.
Übernachtungen in Betrieben 

insgesamt 

Quelle:  dwif 2020

26,5%

1,1%
1,5%
0,9%3,5%

14,0%
7,4%

10,9%

34,2%

Hotel/ Hotel garni

Gasthöfe

Pensionen

Jugendherbergen/ Hütten

Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime

Ferienwohnungen/ -häuser und -zentren

Vorsorge- und Reha-Kliniken

Camping

Privatvermietung

Übernachtungen nach Unterkunftsart

insgesamt rund 8,484 Mio. Übernachtungen
(davon 5.397.326 ÜN statistisch erfasst)
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Quelle: dwif 2020, Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern 2019
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Bild: Freepik

VERWANDTEN- UND BEKANNTENBESUCH

0,336 Mio.
Übernachtungen in den 

Privathaushalten der 
Einheimischen

Quelle:  dwif 2020
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Bild: Freepik

TAGESGÄSTE

Definition des Tagesreiseverkehrs

Quelle: dwif 2020

Verlassen des 
Wohnumfeldes, mit dem 

keine Übernachtung 
verbunden ist…

KEINE Fahrt von oder zur 
Schule, zum Arbeitsplatz         
oder zur Berufsausübung

KEINE Einkaufsfahrt zur 
Deckung des täglichen 

Bedarfs 

UNTERLIEGT NICHT einer 
gewissen Routine oder 

Regelmäßigkeit

Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018Folie 20
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Ein Tagesausflug kann sein…

Folie 21 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: dwif 2020

RESTAURANTBESUCH

SHOPPING TAGUNG / MESSE

AUSFLUGSFAHRTVFR

FREIZEITPARKS AKTIV

VERANSTALTUNGEN

Bild: pixabay Bild: Christian Fregnan@unsplash Bild: pixabay Bild: pixabay

Bild: Clark Street Mercantile@unsplash Bild: pixabay Bild: pixabay Bild: pixabay

Daten & Statistiken des 
Stat. Landesamtes

Regionalspezifische 
Detailanalysen

dwif-
Tagesreisenmonitor

Datenquellen zum Tagesgästeverkehr

Folie 22 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: BMWi 2014, DESTATIS 2016, dwif 2020

Bild: ©Bits and Splits_Fotolia Bild: stefan-stefancik@unsplashBild. ©Mikhail Malyugin/Fotolia
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WER WURDE BEFRAGT?
• deutschsprachige Bevölkerung zwischen 14 und 75 Jahren 
• rund 15.600 Interviews pro Jahr

WAS WURDE GEFRAGT?
• seit 2016 wird wöchentlich das Tagesreiseverhalten der letzten Woche abgefragt

• u.a. Herkunft, Zielort, Aktivitäten, Ausgabeverhalten, Begleitung, soziodemografische Angaben etc.

WIE WURDE BEFRAGT?
• im Rahmen eines Online-Panels
• Hochrechnung der Ergebnisse erfolgte auf die deutschsprachige Gesamtbevölkerung
• Es fanden umfangreiche Plausibilitätskontrollen statt 
• Tagesreisende aus dem Ausland wurden nicht berücksichtigt

Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor

Details zum dwif-Tagesreisenmonitor

Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018Seite 23

Einflussfaktoren auf das Tagesreiseverhalten

Seite 24 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: dwif 2020

Tagesreise-
verhalten &            

-volumen 

Wetter

Angebot / Infrastruktur 
der Freizeit- & 

Veranstaltungsbranche

Bevölkerungsstand 
& -struktur

Mobilität & 
Verkehrs-

infrastruktur

Ferien &
Feiertage

verfügbare Freizeit

verfügbares 
Einkommen &

Konsumausgaben

Arbeitsmarkt /
Arbeitslosigkeit /

Beschäftigung

Reiseverhalten /
Übernachtungstourismus
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2,0 Mio.
Tagesreisen

Quelle:  dwif 2020

Bild: Freepik

4
mal mehr

ÜBERNACHTUNGS-
GÄSTE 

als TAGESREISEN

nicht übertragbar auf andere 
Jahre, Orte oder Regionen

Quelle:  dwif 2020
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10,822 Mio.
Aufenthaltstage insgesamt

Quelle:  dwif 2020

Bild: christian-dubovan@unsplash

WIEVIEL GELD WIRD VON DEN GÄSTEN VOR 
ORT AUSGEGEBEN?
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OUTGOINGREISEN
DER EINHEIMISCHEN

FREIZEITVERHALTEN 

IM WOHNUMFELD

Abgrenzung touristischer Ausgaben

Folie 29 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: dwif 2020

Dienstleistungen
& Service

Shopping                        
& Einkaufen

Unterhaltung         
& Kultur

Ankommen                        
& Orientieren

Essen                   
&Trinken

Übernachten       
& Wohnen

Besichtigen

ANREISE

Reisenachbereitung, 
erinnern &

kommunizieren

Reisevorbereitung, 
informieren &           

buchenABREISE

BETRACHTUNGSEBENE 
WIRTSCHAFTSFAKTOR 

TOURISMUS 
VOR ORT

Qualitätsmonitor
Deutschland-Tourismus

Statistiken und regional-
spezifische Detailanalysen

Ausgaben
der Übernachtungsgäste

Datenquellen Ausgaben der Übernachtungsgäste
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Quelle: dwif 2020

Bild. nik-lanus@unsplash Bild. © Tomm Lee/FotoliaBild. pixabay
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Ein paar Zahlen zum Qualitätsmonitor Deutschland-Tourismus

Folie 31 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: dwif 2020

rund 150.000 Interviews vor Ort während des Aufenthalts

mit Gästen aus Deutschland und 18 ausländischen 
Quellmärkten,

durchgeführt in 10 Sprachen!

Kontinuierliche Gästebefragung seit 13 Jahren,

Teilnehmer Qualitätsmonitor Deutschland-Tourismus (Auswahl)

Folie 32 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Bundesländer Städte/Gemeinden

Regionen
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dwif
Tagesreisenmonitor

Datenquellen Ausgaben der Tagesgäste

Folie 33 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: dwif 2020

Zahlreiche
Plausibilitätskontrollen

Bild. ©Mikhail Malyugin/Fotolia Bild: © chagin/Fotolia

Ausgaben der Gäste vor Ort
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Quelle: dwif 2020

21,90 € 74,80 € 21,90 €

TAGESGÄSTE

44,70 €

CAMPING

PRIVATVERMIETUNG

112,20 €

GEWERBLICHE 
BETRIEBE

VFR
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832,4 Mio. €
Gesamtumsatz aus dem 

Tourismus 

Quelle:  dwif 2020

Bedeutung der touristischen Marktsegmente

Aufenthaltstage: 10,822 Mio. Umsätze: 832,4 Mio. €

Folie 36 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: dwif 2020

5,3% 0,9%

62,8%

26,0%

5,0%

18,5%

3,1%

43,0%

26,8%

8,6%

Camping

Privatquartiere

Gewerbliche Betriebe

Tagesreisen

VFR
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Bild: ©Gregory Lee/Fotolia

WELCHE WIRTSCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN 
IN WELCHEM MAßE?

63,1%
19,3%

17,6%

Direkte Profiteure des Tourismus

Gesamtumsatz: 832,4 Mio. €
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Quelle: dwif 2020

EINZELHANDEL
161,0 Mio. €

DIENSTLEISTUNGEN
146,4 Mio. €

GASTGEWERBE
525,0 Mio. €
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42,5%

36,1%

21,4%

64,4%

18,3%

17,3%

Direkte Profiteure: Übernachtungsgäste und Tagesgäste

Folie 39 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle: dwif 2020

Übernachtungsgäste: 781,2 Mio. € Tagesgäste (inkl. VFR): 51,2 Mio. €

Bild: Coins_by_Freepik

AUSWIRKUNG AUF EINKOMMEN, 
BESCHÄFTIGUNG UND STEUERAUFKOMMEN
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Wertschöpfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gäste 

Folie 41 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle; dwif 2020

Stadtführungen

Lebensmittelgeschäfte

sonst. Einzelhandel

Thermen/Bäder

Eintrittsgebühren

ÖPNV

Schifffahrt

Kliniken/
Sanatorien

Beherbergung

Gastronomie

WERTSCHÖPFUNG

1. UMSATZSTUFE

€

Umwegrentabilität: Wertschöpfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen
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Quelle: dwif 2020

Gärtnereien

Brauereien

Groß-/Einzelhandel

Banken/Sparkassen

Baugewerbe

Versicherungen

Energie

Steuerberater

Werbeagenturen

Bäckereien

€
WERTSCHÖPFUNG

2. UMSATZSTUFE
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Ableitung des direkten und indirekten Einkommens aus dem Tourismus

Seite 43 Wirtschaftsfaktor Tourismus für Usedom 2018

Quelle:  dwif 2020

BRUTTOUMSATZ

832,4 Mio. €
MEHRWERTSTEUER

76,7 Mio. €

RELATIVER BEITRAG ZUM
PRIMÄREINKOMMEN

58,3 %

TOURISTISCHER EINKOMMENS-
BEITRAG INSGESAMT

420,2 Mio. €

VORLEISTUNGEN1

479,2 Mio. €
NETTOUMSATZ

755,7 Mio. €

1. UMSATZSTUFE 
DIREKTES EINKOMMEN

276,5 Mio. €

2. UMSATZSTUFE 
IN DIREKTES EINKOMMEN

143,7 Mio. €

1 Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Städte und Regionen, restliches Deutschland, Ausland) kann ohne detaillierte 
Erhebungen nicht ermittelt werden.

!
Als Jobmotor schafft bzw. sichert der 

Tourismus ortsgebundene 
Arbeitsplätze!
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24.810 Personen
Einkommensäquivalent

Quelle:  dwif 2020

Bild: Freepik

24.810
Personen,

die durch den 
Tourismus ein 

Ø-Primäreinkommen 
(= 16.935,- € pro Kopf und Jahr) 

beziehen könnten.

Quelle:  dwif 2020
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!
Tourismus bringt Steueraufkommen 

und hilft bei der Finanzierung der 
öffentlichen Haushalte!

76,1 Mio. €
Mehrwertsteuer- &

Einkommensteueraufkommen

Quelle:  dwif 2020
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Bild: jorge-franco@unsplash

ZEIT FÜR DIE ZUSAMMENFASSUNG

Eckdaten zum Tourismus für Usedom
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Quelle: dwif 2020

TOURISTISCHE
WERTSCHÖPFUNG

420,2 Mio. €

BEITRAG ZUM 
PRIMÄREINKOMMEN 

58,3 %

TOURISTISCHES
STEUERAUFKOMMEN

76,1 Mio. €

§
TOURISTISCHER
BRUTTOUMSATZ

832,4 Mio. €

TOURISTISCHE
AUFENTHALTSTAGE

10,822 Mio.

EINKOMMENS-
ÄQUIVALENT

24.810Pers.
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Wirtschafts- und 
Standortfaktor 
Tourismus

Stabilisator
Regional-

entwicklung

Ökonomische
Effekte

Standort-
effekte

Attraktivitäts-
effekte

Infra-
struktur-

effekte

Quelle: dwif 2018

Bild: Alexey_R/iStock.com

VIELEN 
DANK
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URHEBERSCHUTZ
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Büro München 

Sonnenstraße 27
80331 München

www.dwif.de

Ihr Ansprechpartner

Senior Expert

m.zeiner@dwif.de
+49(0)89 / 237 028 9-0

DR. MANFRED ZEINER

53


